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                РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ
                        Министър на земеделието и храните
Изх. № 91-2388/28.11.2012 г.
ДО

Заинтересованите лица
УВАЖАЕМИ ДАМИ / ГОСПОДА,

            На основание чл. 29 от Закона за обществените поръчки Ви изпращам разяснения по документацията за участие в открита процедура за възлагане на обществена поръчка за услуга с предмет: „Изготвяне и изпълнение на външна реклама във връзка с информационната кампания на Програмата за развитие на селските райони 2007 – 2013 г.„, както следва:
Въпрос 1: Документ „Обявление за поръчката”, ІІ.2.1)2. Изпълнителят трябва да осигури и/или наеме по минимум 1 рекламно съоръжение за всяка една от 28 – те области на страната (а при покриване на по-голяма територия – да осигури минимум 1 съоръжение за съответното място, което ще бъде покрито) за всеки рекламен период ….” 

Предвид, че заданието е за всички 28 области (цялата административна територия на страната) моля за разяснение значението на „по-голяма територия”?

Отговор 1: Под понятието „по-голяма територия”, следва да се разбира осигуряване и/или наемане на рекламно съоръжение в населено място към съответната административна област, различно от областния град.
Въпрос 2: Във връзка с Въпрос 1: Да се разбира ли, че ако например област Стара Загора, бъде покрита с минимум от 1 рекламно съоръжение за всечи рекламен период за целият срок на договора, и се покрие допълнително с още 1 рекламно съоръжение разположено в същата област, то и двете ли рекламни съоръжения трябва да бъдат с цялата продължителност на кампанията или второто/допълнително предложеното/ може да бъде за по кратък период?
Отговор 2: Всички предложени от участника рекламни съоръжения трябва да бъдат за цялата продължителност на кампанията.  
Въпрос 3: Предвид, че към техническата оферта следва да приложим дизайн на визията на рекламните съоръжения, следва ли да се разбира, че срока който трябва да предложим за „Срок за изработване на визиите и поставянето на първата серия външна реклама - … …… календарни дни, но не повече от 30 /тридесет/ дни от датата на сключване на договора.”, е само срокът за отпечатване и монтаж на рекламните постери, но не и срок за отстраняване на забележки /ако има такива/ и окончателно одобрение от страна на Възложителя по проект за дизайн на визия?
Отговор 3: Към техническата оферта се изисква да се приложи проект на дизайн, а не окончателна визия на рекламното съоръжение. Предложеният в т. 2 от техническата оферта (приложение 4 ) „Срок за изработване на визиите и поставянето на първата серия външна реклама - … …… календарни дни, но не повече от 30 /тридесет/ дни от датата на сключване на договора” следва да обхваща подаване на предложението за дизайн на визия, отстраняване на забележки /ако има такива/, одобрение от страна на Възложителя, отпечатване и монтаж на рекламните постери.
Въпрос 4: Предвид, че Изпълнителя следва да подсигури печат и монтаж на рекламните визии – минимум два вида за периода на договора, колко варианта за проект на дизайн на визията трябва да предложим в техническата оферта?
Отговор 4: Вариантите за проект на дизайн на визията предложени в техническата оферта (приложение 4) е по преценка на участника .

МИНИСТЪР:    п/ не се чете   
Д-Р МИРОСЛАВ НАЙДЕНОВ
