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РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ

Министър на земеделието и храните
Изх. № 91-2467
12.12.2012 г.
ДО

ЗАИНТЕРЕСОВАНИТЕ ЛИЦА
УВАЖАЕМИ ДАМИ / ГОСПОДА,

            На основание чл. 29 от Закона за обществените поръчки Ви изпращам разяснения по документацията за участие в открита процедура за възлагане на обществена поръчка за услуга с предмет: „Информационна кампания за популяризиране на възможностите, предоставяни от гаранционната схема към Програмата за развитие на селските райони 2007-2013”, както следва:
Въпрос 1: Във връзка с т. 3.2. б. от Указанията и по-специално относно изискванията към експертите, бихме искали да попитаме дали образованието на ръководителя на екип – висше икономическо образование със специалност „Икономика и управление на вътрешната търговия”, ще се счита от Възложителя за еквивалентно на посочените възможности?

Отговор 1: Висше икономическо образование със специалност „икономика и управление на вътрешната търговия“ е в областта на „икономиката“ и попада в заложените изисквания.
Въпрос 2: Във връзка с ІІІ. Обхват на поръчката от Техническото задание - подточка 6 – „Публикации в минимум 5 бр. национални издания и публикации в минимум 15 бр. регионални издания. Размерът на рекламните карета следва да е минимум 250 кв.см. или 592 колон мм.; цветност (само за национално издания): 1 към 3 за всяко издание и информационни публикации, с размер минимум 1/3 вестникарска страница”, моля Възложителят да уточни „1 към 3 за всяко издание и информационни публикации” за какво точно се отнася – за цветност, за съотношението рекламни карета – информационни публикации, за национални към регионално медии, или друго?
Отговор 2: Съгласно описаното в съответния булет на Раздел ІІІ от техническото задание, изискването се отнася за „цветност“, която следва да е само за националните издания, и да е 1 към 3 за всяко издание и информационни публикации, т. е. публикация на 1 цветко каре към 3 чернобели.
Въпрос 3: Във връзка с ІІІ. Обхват на поръчката от Техническото задание, т. 1 Методология и метод за изпълнение , които следва да бъдат съобразени със спецификата на ПРСР, които следва да съдържат: подточка 3: „Медиа план (наименование на медиите, размер и разположение на карето и информационните публикации, цветност на публикациите – черно-бяла/цветна, брой публикации за всяко издание, разпределени във времето – по дни, моля Възложителят да уточни какво точно означава разпределението по дни при положение, че не се знае от кога точно ще започни изпълнението на проекта?”

Отговор 3: Разпределението във времето по дни следва да е индикативно, стартирайки от приблизителна дата на подписване на договора с избрания изпълнител, а може да се направи по съответния пореден ден, а не по дати.
Въпрос 4: Във връзка с ІІІ. Обхват на поръчката от Техническото задание – Общи изисквания за изпълнение на услугата: „Информационна кампания за популяризиране на възможностите, предоставяни от гаранционната схема към Програмата за развитие на селските райони 2007-2013”, подточка 9 гласи: Изпълнителят следва да осигури транспорт на лекторите в кампанията: Въпросът ни е дали това означава, че Изпълнителят трябва да им осигури кола и шофьор, или друго?
Отговор 4: Видът транспорт и начините на транспортиране, които изпълнителят трябва да осигури на лекторите в кампанията, следва да са по негова преценка. Изискването на Възложителят е да има осигурени такива.
Въпрос 5: Във връзка с Приложение №15 Методика за оценка на предложенията ** Показателят общ брой предложени събития (за бенефициенти и семинари за журналисти) М се изчислява се по следната формула: М= (Мn /Мmax) х 20 Където: Мmax – e максималния брой предложени събития за бенефициенти и журналисти, предложени от някои участник в процедурата; имаме следния въпрос: В показателя общ брой предложени събития само семинари за журналисти ли се отчитат или всички събития за журналисти, като например пресконференциите?
Отговор 5: Показателят „М“ с наименование „общ брой предложени събития (за бенефициенти и семинари за журналисти)“ включва и пресконференциите за журналисти. 
Въпрос 6: Ръководител екип, който да отговаря за цялостната координация и реализация на кампанията. Отговаря ли образователно – квалификационна степен „магистър” издадена преди 1990 г. от Национална Художествена Академия в областта на дизайна на изискванията за експерта – ръководител екип? (През този период няма въведена образователна специалност, която да е маркетинг или реклама)

Отговор 6: Считаме, че магистър в областта на дизайна (без във въпроса да са уточнени различните области на дизайна), не отговаря на изискванията за ръководител екип на проекта. Сферата на „дизайна“ не попада в областта на маркетинга, и/или рекламата и/или медиите и връзките с обществеността.

Въпрос 7: Ключов експерт 2 (технически сътрудник), който подпомага ръководителя, както и останалите експерти за изпълнение на услугата. Отговаря ли образователно – квалификационна степен „магистър” – Илюстрация и художествено оформление издадена преди 1995 г. от Виш институт за изобразителни изкуства „Николай Павлович” на изискванията за експерта – ръководител –екип? (През този период няма въведена образователна специалност, която да е „маркетинг”, или „реклама”.)
Отговор 7: Бележка: Въпросът е зададен неточно – не се разбира дали се пита за ключов експерт 2 и/ или за ръководител на екипа.

-
При условие че въпросът се отнася за ключов експерт 2, считаме че магистър в областта на „илюстрации и художествено оформление“ отговаря на изискванията за технически сътрудник, тай като за него няма изисквания за квалификация. 

-
При условие, че въпросът се отнася за ръководител на екипа, считаме че магистър в областта на „илюстрации и художествено оформление“ не отговаря на изискванията за ръководител на екипа. Сферата на „илюстрациите и художественото оформление“ не попада в областта на маркетинга, и/или рекламата и/или медиите и връзките с обществеността.
МИНИСТЪР:     п. /не се чете/
Д-Р МИРОСЛАВ НАЙДЕНОВ

