[image: image1.jpg]



                РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ
                        Министър на земеделието и храните
Изх. № 91-2321/22.11.2012 г.
ДО

Заинтересованите лица
УВАЖАЕМИ ДАМИ / ГОСПОДА,

            На основание чл. 29 от Закона за обществените поръчки Ви изпращам разяснения по документацията за участие в открита процедура за възлагане на обществена поръчка за услуга с предмет: „Изготвяне и изпълнение на външна реклама във връзка с информационната кампания на Програмата за развитие на селските райони 2007 – 2013 г.„, както следва:
Въпрос 1: В обявлението, в т. ІІ.2.1) Съвкупно количество или обем (на поръчката) са посочени следните изисквания по отношение на разположението на рекламните площи: в т. 3. Рекламните площи трябва да бъдат разположени на места с концентрация на преминаващи хора и моторни превозни средства, и места където преобладават представители на целевата аудитория; и в т. 4. Рекламните площи трябва да осигурят равномерно национално покритие на кампанията – пътища от националната пътна мрежа, малки и средни населени места. В Техническото задание, в раздел III Обхват на услугата, тези изисквания се повтарят в т. 3 и т.4. Същевременно, в началото на същия раздел, Възложителят е поставил изискването „Изпълнителят трябва да осигури и/или наеме съоръжения за външна реклама на ПРСР, разположени минимум във всеки един областен център на страната ...” В тази връзка, моля да потвърдите, че в офертата могат да бъдат предлагани и Комисията на Възложителя ще приеме предложения за съоръжения с рекламни площи, които са осигурени и/или наети в областните центрове на страната. 

Отговор 1: Участниците могат да включат в офертата си съоръжения с рекламни площи в областните центрове на страната.
Въпрос 2: Задължително ли е в офертата да бъдат предложени рекламни съоръжения от всеки един тип от посочените такива в таблицата на показателя Ефективност в Приложение № 15 „Показатели, относителната им тежест и методика за определяне на комплексната оценка на офертите”.

Отговор 2: Посочените в таблицата на показателя „Ефективност” рекламни съоръжения са включени в техническата оферта /Приложение № 4 от документацията за участие в процедурата/, за да бъдат предложени като брой.

Въпрос 3: По какъв начин Методиката за определяне на комплексната оценка отчита разликите (като рекламно въздействие и цена) на посочените типове рекламни съоръжения? С други думи, равни ли са относителните тежести на един брой рекламно съоръжение тип Билборд и един брой Транспарант (примерно)? 

Отговор 3: Относителната тежест и на двата показателя е 15 %. Не може да се определи тежестта на един брой рекламно съоръжение тип Билборд и един брой Транспарант, докато не се претеглят конкретните оферти. Точките, получени по показателите зависят от предложените параметри на всички оценявани оферти.
Въпрос 4: В обясненията за начина на оценяване на показател „Вид и визуална ефектност”, в частта „40 точки” Възложителят е посочил като критерий „всички предложени съоръжения са осветени”. Ще бъде ли отчетено от Комисията за оценка на офертите, че като принцип, съоръженията покрай пътищата от националната пътна мрежа са неосветени? Бихте ли прецизирали разположението на съоръженията, за което въпросният критерий няма да бъде приложен?  

Отговор 4: Местоположението за поставяне на съответните рекламни съоръжения, както  и дали те ще бъдат осветени е по преценка на участника. В зависимост от направеното предложение, същото ще бъде оценено съгласно показателите, относителната им тежест и методика за определяне на комплексната оценка на офертите.
Въпрос 5: В т.2. на раздел III Обхват на услугата на Техническото задание, Възложителят е посочил, че „Изпълнителят трябва да осигури и/или наеме съоръжения за външна реклама на ПРСР...” Във връзка с  начина на оценяване на показател „Вид и визуална ефектност” и посочения критерий „Представена е карта със осигурените за целите на кампанията съоръжения, както и индикативен подробен план за наемането и ротацията на рекламните съоръжения”, моля уточнете дали е допустимо участниците да представят само един от тези документи и дали това ще се отрази на оценката на тяхната техническа оферта? 

Отговор 5: Представянето на карта със осигурените за целите на кампанията съоръжения, както и индикативен подробен план за наемането и ротацията на рекламните съоръжения е по преценка на участника. Във всеки случай непредставянето на документ, за който съгласно методиката за оценка на офертите се присъждат точки води, до неприсъждане на точки.
Въпрос 6: Моля уточнете, дали Възложителят ще приеме за еквивалент на една страна на рекламно съоръжение тип „Билборд”, предложение за една страна на рекламно съоръжение тип „Скролер” (билборд със сменящи се пана), което е с подобни размери?

Отговор 6: Възложителят ще приеме рекламно съоръжение тип „Скролер” (билборд със сменящи се пана) за еквивалентно на билборд ако на него е рекламната визия на ПРСР   във всички скрол позиции.
Въпрос 7: Т.к. повечето от съвременните рекламни съоръжения за външна реклама позволяват двустранно рекламиране, моля уточнете: (1) дали задължително следва да се рекламира на двете страни на всяко от посочените от участниците съоръжения и (2) ако не, то как ще бъдат ли отчитани  предложения за двустранна реклама (като едно или две съоръжения)? Същият въпрос стои и по отношение на съоръженията с три страни за рекламиране.

Отговор 7: Не е задължително да се рекламира на двете страни на всяко от посочените от участниците съоръжения. В случай че съоръжението е с две или три страни за рекламиране, то същото се брои за едно съоръжение.

Въпрос 8: Ще приеме ли комисията, че изискването за осигуряване на минимум едно съоръжение в област е изпълнено, ако през 12-месечния период типът и  мястото на разположение на съоръжението се променя (ротира). Например, при следната схема за рекламиране: 4 месеца  билборд + 4 месеца Мегаборд + 4 месеца City Light. Как би следвало да се определя броя на предложените съоръжения в посочения пример?  

Отговор 8: Да, ако съоръжението е в същата област, но не трябва да се променя вида и мястото на съоръжението спрямо предложената оферта от участника. В посочения пример броя на предложените рекламни съоръжения е три – един билборд, един мегаборд и един City Light.
Въпрос 9: В продължение на горния въпрос, В случай, че на всеки един рекламен период (в рамките на 12 месеца са възможни 26 рекламни периода от по 14 дни) се рекламира, примерно на билбордове, които се намират на различно място в рамките на едно населено място (с цел по-голям обхват на целевата аудитория), то какъв би бил общия брой на предложените съоръжения? Един или 26 броя?

Отговор 9: В случай че са налични 26 рекламни съоръжения тип билборд в рамките на едно населено място за 26 рекламни периода, то техния брой е 26. Ако съоръжението е само едно и то се поставя на  различни места през 26-те рекламни периода, то неговия брой е един.
Въпрос 10: Във връзка с предходните въпроси: Колко общо са рекламните периода, в рамките на срока на договора за всяка една от областите? Изисква ли се във всяка една от областите да бъде рекламирано непрекъснато през целия срок на договора? Ако да, то в продължение на какъв точно период следва да се рекламира, т.к. съгласно Техническото задание, срокът на договора е „до 12 месеца”, което включва и „30 дневния срок за изработване и поставяне на първата серия от визии на външната реклама”?

Отговор 10: Участникът определя срокът за изработване на визиите и поставянето на първата серия външна реклама, който не може да бъде по-дълъг от  30 дни от датата на сключване на договора. Рекламния период започва след изработването на съответните визии и поставянето им. Срокът за изпълнение на дейността по договора е 12 месеца от датата на сключването му, като в него е включен и предложения срок за изработване и  поставяне на първата серия от визии на външната реклама.

Въпрос 11: Моля потвърдете, че във формулата за определяне на показател „Ефективност на рекламните съоръжения”, под O5 се разбира е показателят „Вид и визуална ефектност”, чийто възможни стойности са 40, 25, 10 и 0 точки.   Моля потвърдете, че посочените в края на методиката за оценка брой точки се отнасят, както следва: Оn – е броя точки за „Ефективност на рекламните съоръжения” на техническото предложение за изпълнение на поръчката, поставени на n-тия участник; Omax – е максималният брой точки за „Ефективност на рекламните съоръжения” на техническото предложение за изпълнение на поръчката, получени от някои от участниците в процедурата; Ко -  тегловен коефициент за „Ефективност на рекламните съоръжения” на техническото предложение за изпълнение на поръчката - 30 % или 0.30.
Отговор 11: Подпоказателят „Вид  и визуална ефектност” е О5 и се оценява съгласно посочената скала за оценка в методика за определяне на комплексната оценка на офертите с точки съответно 40 т., 25т. и 10т.  Посочените в края на методиката брой точки се отнасят за показателя „Ефективност”, който се оценява със 100 (сто) точки, които се разпределят по съответните под показатели и се изчислява по формулата: О = О1 + О2 + О3 + О4 + О5. „Ко” е тегловен коефициент за показателя „Ефективност”, посочен в т. 1 от методиката за определяне на комплексната оценка на офертите.
МИНИСТЪР:    п/ не се чете   
Д-Р МИРОСЛАВ НАЙДЕНОВ
