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РЕПУБЛИКА БЪЛГАРИЯ

Министър на земеделието и храните
№ 70-3674
04.09.2012 год.

ДО
ЗАИНТЕРЕСОВАНИТЕ ЛИЦА

УВАЖАЕМИ ДАМИ / ГОСПОДА,


На основание чл. 29 от Закона за обществените поръчки, правя следните разяснения по документацията за участие в открита процедура за възлагане на обществена поръчка за услуга с предмет: „Информационна кампания за начините за подпомагане на сектор „Мляко” по ПРСР”:
Въпрос 1: Във връзка с т. 3 „Обхват на услугата” от техническото задание – подточка 8 – „Изпълнителят трябва да изработи и разпространи рекламен спот за кампанията, който следва да се излъчи в местните електронни медии (радиа и телевизии)”, моля Възложителят да уточни:
1.1. Какво е виждането на Възложителя на целта на рекламните спотове – да информират за провеждането на всяко едно от събитията по места или друго?

1.2. Какво е изискването на Възложителя за времетраенето на клиповете съответно за радиата и телевизиите?

Отговор 1. Целта на рекламния спот е да информира за провеждането на  информационната кампания. Времетраенето на спота за радиата и телевизиите е по предложение на кандидата.

Въпрос 2: Във връзка с т. 3 „Обхват на услугата” от техническото задание – подточка 10 – „Изпълнителят следва да изработи дизайн, да отпечата и разпространи рекламно-информационните материали по кампанията” и посоченият в Методиката за определяне на комплексна оценка показател S – „Брой предложени рекламно-информационни материали”, Моля Възложителя да уточни:
2.1. Под „брой предложени рекламно-информационни материали”, Възложителят разбира предложените видове артикули или друго?

2.2. В какъв тираж следва да бъдат изработени рекламно-информационните материали?
Отговор 2: Под „брой предложени рекламно-информационни материали”, Възложителят е имал предвид брой предложени видове артикули. Тиража на изработените рекламно-информационни материали е по предложение на кандидата съобразно целите на кампанията.
Въпрос 3: Във връзка с т. 3 „Обхват на услугата” от техническото задание – подточка 7 ”Изпълнителят следва да изготви текст, дизайн и медия план за публикуването на рекламните карета и PR публикации в печатните медии” въпросът ни е: Възложителят има ли изискване какъв да е размера на рекламните карета и PR публикациите? 
Отговор 3: Размера на рекламните карета и PR публикациите е по предложение на кандидата съобразно целите на кампанията.
Въпрос 4: Във връзка с т. 3 „Обхват на услугата” от техническото задание – подточка 11 – „Изпълнителят трябва да осигури и/или наеме минимум двама лектори с цел обезпечаване провеждането на информационната кампания” и уточнението по-долу, че „Изпълнителят трябва да представи списък с лекторите за семинарите и препоръки за тях, в случай че са от външна организация” имаме следните въпроси:

4.1. Трябва ли да се представи списък с лектори за семинарите на ниво кандидатстване?

4.2. Моля Възложителят да уточни как да разбираме, че трябва да се предоставят и препоръки за лекторите, в случай че са от външна организация? Откъде биха могли да бъдат лекторите според възложителя?

Отговор 4: На етап кандидатстване не е необходимо кандидатът да представи списък с лекторите.Изборът на лектори е по преценка на изпълнителя. Препоръките за лекторите от външни организации, имат за цел да докажат компетентността им по отношение на мерките от Програмата за развитие на селските райони и познанията му за възможностите за инвестиции в сектор „Мляко”.
Въпрос 5: Възложителят има ли изискване относно броя населени места, в които ще се проведе информационната кампания? Ако има заложен минимум, моля Възложителя да го посочи. 
Отговор 5: В раздел ІІІ „Обхват на услугата” от Техническото задание е посочен минималният населени места, в които следва да се организира и проведе кампанията.

Въпрос 6: Възложителят има ли изискване относно размера на населените места, в които ще се проведе информационната кампания? Ако има такова моля да уточни минималния и/или максималния брой жители на населеното място.

Отговор 6: В раздел ІІІ „Обхват на услугата” от Техническото задание е посочен  кампанията след да се проведе в малки населени места (общини), като не са поставени изисквания относно броя жители в населените места.

Въпрос 7: Под потенциални бенефициенти на сектор „Мляко” Възложителят млекопреработватели, млекопроизводители или и двете?
Отговор 7: Кампанията следва да бъде насочена към производителите от сектор „Мляко”.

Въпрос № 8: Моля, Възложителя да уточни кои конкретни мерки от ПРСР, свързани със сектор „Мляко” иска да бъдат популяризирани.

Отговор 8: Всички мерки от Програмата за развитие на селските райони 2007-2013 г., които подпомагат инвестициите в сектор „Мляко”, следва да бъдат застъпени. Повече информация може да намерите на интернет страницата на програмата (www.prsr.government.bg).

Въпрос 9: Биологичното отглеждане на млекодайни крави, от които се получава екологично мляко, предмет ли са на настоящата кампания?

Отговор 9: Предмет на информационната кампания  са производителите от сектор „Мляко”, които следва да бъдат информирани за възможностите за кандидатстване и получаване на подпомагане по мерките от Програмата. 
МИНИСТЪР п. /не се чете/
Д-Р МИРОСЛАВ НАЙДЕНОВ

