ПРИЛОЖЕНИЕ № 15
ПОКАЗАТЕЛИ, ОТНОСИТЕЛНАТА ИМ ТЕЖЕСТ И МЕТОДИКА

за определяне на комплексната оценка на офертите

за услуга с предмет:
„Изготвяне и изпълнение на външна реклама с информационната кампания на ПРСР”
Оценката  на  представените  от  участниците  оферти  ще  се  извърши  по  критерий “икономически най-изгодна оферта" при следните показатели и методика за определяне на комплексната оценка:

1. Показатели и относителна тежест:

а/ Предлагана цена – тежест 50 на сто
б/ Предлаган срок за изработване на визиите и поставянето на първата серия външна реклама – тежест 20 на сто
в/ Ефективност– тежест 30 на сто

Показателят по буква „а” формира оценката на финансовата оферта и е с относителна тежест 50% в комплексната оценка

Показателите по буква „б и,„в” формират оценката на техническата оферта и са с обща относителна тежест 50% в комплексната оценка.

2. Методика за определяне на комплексната оценка:

Комплексната оценка на всяка оферта се изчислява по формулата:

Pn = С + Т

Където:

Pn – е комплексната оценка на участника 
С – е оценката на финансовата оферта 

Т – е оценката на техническата оферта 

Оценката на финансовата оферта се изчислява по следната формула: 

С = (Cmin/Cn)х100] x Kс 

Където:

Cmin – e най–нската цена, предложена от участник в процедурата; 

Cn – е цената, предложена от n-тия участник;  
Kc - тегловен коефициент на цената - 50% или 0.5  
Оценката на техническата оферта се изчислява по следната формула, като тя се формира от следните показатели: най-кратък срок за изработване на визиите и поставяне на първата серия от външната реклама и ефективност на рекламните съоръжения.    

Т = [(Smin/Sn)x100] x Ks + [(Оn/Omax)x100] x Kо  

Където: 

Smin – е най-краткият срок за изработване на визиите и поставянето на първата серия външна реклама, предложен от някои участниците в процедурата;
Sn – е срокът за изработване на визиите и поставянето на първата серия външна реклама, предложен от n-тия участник; 

Кs - тегловен коефициент за срока - 20% или 0.20
Показател ефективност на рекламните съоръжения се оценява със 100 (сто) точки, които се разпределят по следните под показатели и се изчислява по формулата:

О = О1 + О2 + О3 + О4 + О5

	Показател
	максимален брой точки
	брой точки на кандидата

	Ефективност  
	100
	 

	Общ брой предложени рекламни съоръжения тип - мегаборди 
	15
	 

	Общ брой предложени рекламни съоръжения тип - билборди
	15
	 

	Общ брой предложени рекламни съоръжения тип – sity light
	15
	

	Общ брой предложени рекламни съоръжения тип – транспаранти
	15
	

	Вид (формат, размер на рекламните съоръжения) и визуална ефектност
	40
	


*Под показателят общ брой предложени рекламни съоръжения тип – мегаборди се определя по следната формула: O1n/О1max x 15, където 

О1max – е най-голям брой рекламни съоръжения тип – мегаборди предложени от някои от участниците;
O1n – е брой рекламни съоръжения тип – мегаборди предложени от конкретния участник

**Под показателят общ брой предложени рекламни съоръжения тип – билборди се определя по следната формула: O2n/О2max x 15, където 

О2max – е най-голям брой рекламни съоръжения тип – билборди предложени от някои от участниците;
O2n – е брой рекламни съоръжения тип – билборди предложени от конкретния участник

***Под показателят общ брой предложени рекламни съоръжения тип – sity light се определя по следната формула: O3n/ О3max x 15, където 

О3max – е най-голям брой рекламни съоръжения тип – sity light предложени от някои от участниците;
O3n – е брой рекламни съоръжения тип – sity light предложени от конкретния участник

****Под показателят общ брой предложени рекламни съоръжения тип – транспаранти се определя по следната формула: O4n/О4max x 15, където 

О4max – е най-голям брой рекламни съоръжения тип – транспаранти предложени от някои от участниците;
O4n – е брой рекламни съоръжения тип – транспаранти предложени от конкретния участник

*****Под показателят вид и визуална ефектност се оценява с максимален брой точки 40, като се извърши на база на сравнителен анализ. Под вид следва да се разбира формата или размер на рекламното съоръжение.

Разпределението на точките е:

40 точки - ще получи участникът, който е предложил най-голям брой съоръжения, които са осветени,  покриват цялата територия на страната (има разположени съоръжения във всички 28 области), обхващат пътищата от републиканската пътна мрежа – автомагистрали, главни пътища, булеварди и улици, с голяма концентрация на преминаващи хора. Предложените съоръжения са с много добра видимост, поставени са на места, по посоката на движение  и на спирките на градския транспорт. Представена е карта със осигурените за целите на кампанията съоръжения, както и индикативен подробен план за наемането и ротацията на рекламните съоръжения, който включва:  населеното място (по области); тип и размер на съоръжението; видимост (посока) – в посока на движение; осветеност (всички предложени съоръжения са осветени); едностранно и/или двустранно; отстояние (максимално близо са до пътните артерии); ротация и общия брой.

25 точки - ще получи участникът, който е предложил осветени и неосветени съоръжение (преобладават осветените съоръжения), които покриват територията на страната (има разположени съоръжения във всички 28 области), обхващат пътищата от републиканската пътна мрежа – автомагистрали, главни пътища, булеварди и улици. Предложените съоръжения са с добра видимост, поставени са на места - по/обратно на посоката на движение. Участникът е представил карта с наетите съоръжения. Представен е и индикативен подробен план за наемането и ротацията на рекламните съоръжения, който включва: населеното място (по области); тип и размер на съоръжението; видимост (посока) – в посока на движение или обратна; осветено и/или неосветено; едностранно и/или двустранно; отстояние; ротация и общия брой.

10 точки - ще получи участникът, който е предложил осветени и неосветени съоръжение, с повече (неосветени), които покриват територията на страната (има разположени съоръжения във всички 28 области), обхващат пътищата от републиканската пътна мрежа – автомагистрали, главни пътища, булеварди и улици. Предложените съоръжения са с не много добра видимост, поставени са на места - по/обратно на посоката на движение. Участникът е представил карта с наетите съоръжения. Представен е и индикативен подробен план за наемането и ротацията на рекламните съоръжения, който включва: населеното място (по области); тип и размер на съоръжението; видимост (посока) – в посока на движение или обратна; осветено и/или неосветено; едностранно и/или двустранно; отстояние (по-голяма отдалеченост от пътните артерии); ротация и общия брой.

Оn – е броя точки за вид и визуална ефективност на техническото предложение за изпълнение на поръчката, поставени на n-тия участник. 

Omax – е максималният брой точки за вид и визуална ефективност на техническото предложение за изпълнение на поръчката, получени от някои от участниците в процедурата.

Ко -  тегловен коефициент за вид и визуална ефективност на техническото предложение за изпълнение на поръчката - 30 % или 0.30.

Класирането се извършва по низходящ ред, като на първо място се класира офертата получила най-висока оценка по посочената по-горе формула.
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