ПРИЛОЖЕНИЕ № 15
ПОКАЗАТЕЛИ, ОТНОСИТЕЛНАТА ИМ ТЕЖЕСТ И МЕТОДИКА

за определяне на комплексната оценка на офертите

за услуга с предмет: 
„Информационна кампания за популяризиране на възможностите, предоставени от гаранционна схема към ПРСР“
МЕТОДИКА ЗА ОЦЕНКА НА ПРЕДЛОЖЕНИЯТА
Оценката на представените от участниците оферти ще се извърши по критерий “икономически най-изгодна оферта" при следните показатели, тежести и методика за определяне на комплексната оценка:

1. Показатели и относителна тежест:

а/ Предлагана цена - (С) - тежест 50% 

б/ Техническа оферта - (R) - 50% 

2. Методика за определяне на комплексната оценка:

Комплексната оценка на всяка оферта се изчислява по формулата: К = С + Т където:

К – е комплексната оценка на участника 

С – е оценката на финансовата оферта 

Т – е оценката на техническата оферта 

2.1. Оценката на финансовата оферта се изчислява по следната формула:

С = [(Cmin/Cn) х 100] x Kc

Където:

Cmin – e най–ниската цена, предложена от участник в процедурата;

Cn – е цената, предложена от n-тия участник;

Kc - тегловен коефициент на цената - 50% или 0.5

2.2. Оценката на техническата оферта се изчислява по следната формула:

•
Техническа оферта:

Техническата оценка се формира от показателя: методология и метод за изпълнение  – (R); общ брой предложени събития (за бенефициенти и семинари за журналисти, като от участника е представена разбивка)  (М), общ брой национални и регионални печатни издания (с разбивка на двата вида печатни медии) (F); общ брой предложени публикации в националните и регионалните печатни медии (рекламни карета и PR публикации) (S),  с максимална тежест 50% или 0,50 и се изчислява по формулата: 
Т= {(R + М + F +S)} x Kc

Оценката на техническата оферта се определя по следните критерии:

	                                          Показател
	Максимален брой точки
	Бр. Точки на кандидата

	Техническа оферта
	100
	

	Методология и метод за изпълнение - R
	40
	

	Общ брой предложени събития (за бенефициенти и семинари за журналисти)  - M 
	20
	

	Общ брой национални и регионални печатни издания – F

	20
	

	Общ брой предложени публикации в националните и регионалните печатни медии (рекламни карета и PR публикации) - (S)
	20
	


* Показателят Методология и метод за изпълнение – (R) е с максимална стойност 40 точки. 
По показател R, участникът представил подробна и ясна методология и метод за изпълнение, получава максимален брой точки, а останалите кандидати -пропорционално на него.

При оценяването на посочения показател - Методология и метод за изпълнение  (R) – максимален брой точки 40 ще получи участникът предложил: подробна методология и методи за изпълнение на услугата; при избора на населеното място за провеждане на дадена среща с бенефициенти, както и на семинарите за журналисти, са посочени мотиви за избора му; подробно са описани всички очаквани резултати, като участника е предложил и допълнителни такива, в случай на изпълнение на допълнителни дейности по услугата;  посочени са примерен график и дневен ред за изпълнението на услугата, който е обоснован по отношение на всеки един етап на извършване на дейността. Участникът  представил медия план, посочил е и средствата, чрез които ще постигне анонсиране на събитията, като обосновката за избора им е аргументирана и съобразена с провеждането на събитията.

25 точки -  ще получи участникът, който е представил подробна методология и методи за изпълнение на услугата; избрал е населеното място за провеждане на дадена среща с бенефициенти, както и на семинарите за журналисти, но не е представил достатъчно обективни мотиви за избора му; подробно са описани всички очаквани резултати;  посочен е примерен график и дневен ред за изпълнението на услугата, който е обоснован по отношение на всеки един етап на извършване на дейността. Участникът  представил медия план, посочил е и средствата, чрез които ще постигне  анонсиране на събитията, като обосновката за избора им е аргументирана и съобразена с провеждането на събитията.

15 точки – ще получи участникът, който е представил методология и методи за изпълнение на услугата; избрал е населеното място за провеждане на дадена среща с бенефициенти, както и на семинарите за журналисти, но няма описани мотиви за избора на населеното място; описани са всички очаквани резултати;  посочен е примерен график за изпълнението на услугата, който е обоснован частично, т.е. не за всеки един етап на извършване на дейността, а само на някои от етапите. Участникът  представил медия план, посочил е и средствата, чрез които ще постигне  анонсиране на събитията, като няма обосновката за избора им. 

** Показателят общ брой предложени събития (за бенефициенти и семинари за журналисти) М се изчислява се по следната формула: М= (Мn /Мmax) х 20 Където:

Мmax – e максималния брой предложени събития за бенефициенти и журналисти, предложени от някои участник в процедурата;

Мn – е брой предложени събития за бенефициенти и журналисти от n-тия участник;

*** Показателят общ брой национални и регионални печатни издания – (F) се изчислява по следната формула: F = (Fn/ Fmax)х20  където:

Fmax – максимален брой национални и регионални печатни издания, предложени от някои от участниците;

Fn – брой предложени национални и регионални печатни издания от n-тия участник

**** Показателят общ брой предложени публикации в националните и регионалните печатни медии (рекламни карета и PR публикации) (S) се изчислява по следната формула: S = (Sn/ Smax)х20  където:

Smax –максимален брой публикации в национални и регионални издания (рекламни карета  и PR публикации ), предложени от участник;

Sn – брой публикации в национални и регионални издания (рекламни карета  и PR публикации) предложени от n-тия участник

Класирането се извършва по низходящ ред, като на първо място се класира офертата получила най-висока оценка по посочената по-горе формула.
